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PRÉAMBULE 
 
Par délibération en date du 11 mars 2015, la municipalité a engagé la révision de son Règlement Local de Publicité 
(RLP). 

Le RLP est un instrument de planification locale de la publicité pour des motifs de protection du cadre de vie et des 
paysages. Il permet d’adapter la réglementation nationale aux spécificités du territoire en adoptant des dispositions plus 
restrictives que ce dernier. 

La délibération de révision de RLP indique les modalités de la concertation. La concertation doit, pendant une durée 
suffisante et selon des moyens adaptés au regard de l’importance et des caractéristiques du projet, permettre au public 
d’accéder aux informations relatives au projet et aux avis requis par les dispositions législatives ou règlementaires 
applicables et de formuler des observations et propositions. 

A l’issue de la concertation, le Conseil municipal en arrête le bilan, en application de l’article L. 103-6 du même code. Le RLP 
est annexé au plan local d’urbanisme (PLU). 

 

Les modalités de la concertation 

Les modalités de la concertation ont été définies par la délibération du Conseil Municipal en date du 11 mars 2015. La loi 
n’impose aucune règle en la matière, le choix des modalités de concertation revient exclusivement à la commune. 
Toutefois, il convient de prendre en compte certaines dispositions du législateur et de la jurisprudence administrative 
relative à l’application de l’article L. 103-4 du Code de l’Urbanisme. 

La délibération du Conseil Municipal du 11 mars 2018 portant sur la mise en révision du Règlement Local d’Urbanisme 
précise que la concertation consiste en : 

• de l’affichage en mairie, 
• la parution d'informations régulières dans le bulletin municipal et sur le site internet, 
• la mise à disposition en mairie d’un registre et de documents présentant le projet de révision du RLP 
• l’organisation d’une réunion publique avec les habitants lors des étapes clés de l’élaboration du RLP. Elle sera 

annoncée par voie d'affichage en mairie, dans les espaces de proximité, sur le site internet de la commune et dans 
la presse locale. 

A l'issue de la concertation, Monsieur le Maire en dressera le bilan au regard des observations émises. Il le présentera 
devant le Conseil Municipal qui en délibérera. 
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LA MISE EN OEUVRE DE LA CONCERTATION 
Dans le cadre de la délibération initiale et des objectifs liés à la concertation, des outils d’information et de communication 
ont été développés, afin de permettre au plus grand nombre de personnes d’exprimer leur avis et de prendre 

connaissance du projet de RLP au fur et à mesure de son avancement. 
 
 
 
 
 

Affichage en mairie 
 

 

Une exposition dédiée à la révision du RLP a été mise en place aux services techniques. Des panneaux de synthèse ont été 
élaborés et exposés au public à chaque étape, et tout au long de la procédure. 

Notons que les documents présentés sur les panneaux étaient également à disposition pour consultation aux services 
techniques. 

Les deux premiers panneaux sont consacrés au diagnostic territorial. Le 3eme présente une synthèse des enjeux issus du 
diagnostic, et leur traduction dans le Règlement. 

Ces panneaux ont également été présentés lors de la réunion publique du 10 décembre 2018. 
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Information dans la Presse 
 

 

 
La concertation du Règlement Local de Publicité a été menée en parallèle de celle sur le Plan Local d’Urbanisme. Plusieurs 
articles du journal municipal font mention spécifique du RLP. 

Les articles sont reportés ci-après. 
 
 
 
Vendredi 30 mars 2018, N°1111 « Révision du PLU : la 1ere phase de la concertation des Etampois a commencé avec 
succès» 

 

L’article fait mention du RLP dans le cadre des différents évènements liés à la concertation. 
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Vendredi 7 décembre 2018, N°1135 « PLU : venez échanger sur l’avenir de notre ville » 
 

L’article convie les habitants à la réunion publique du 10 décembre 2018. Il précise que « le Règlement Local de Publicité 
(RLP) annexé au PLU, sera également abordé afin d’échanger sur les objectifs de réglementation et la future définition 
des zones spécifiques ». 
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1 réunion publique 
 

 

 
La réunion publique s’est tenue le 10 décembre 2018, en présence du Maire et de plusieurs élus, des agents du service en 
charge du projet, et des bureaux d’études qui accompagnent l’élaboration et la concertation habitante pour le projet RLP. 
Cet échange a réuni environ 60 participants. 

Monsieur le Maire et Monsieur Greffin, Maire adjoint en charge des grands travaux, grands projets d’urbanisme, 
aménagement et développement économique, ont introduit la réunion. 

Après un point sur l’avancement sur le projet de PLU mené en parallèle, le bureau d’étude a présenté le projet de RLP. 

Il a d’abord fait la synthèse des enjeux locaux, tant sur le plan économique (par exemple, la visibilité des dispositifs dans les 
secteurs commerciaux), paysager (comme par exemple, la préservation des vues et des abords des éléments patrimoniaux) 
que sur le bâti (par exemple, l’adoption d’une réglementation appropriée aux formes urbaines et au patrimoine bâti). 
Plusieurs exemples d’affichages publicitaires localisés sur la commune ont été présentés aux habitants. 

Ensuite, les propositions de réglementation ont été restituées. Le bureau d’études a proposé l’établissement de 3 zones 
aux règles distinctes : 

- les faubourgs 
- le pôle commercial et les zones d’activités 
- les entrées de ville et les grands axes 

Hors agglomération, et conformément aux dispositions nationales, la publicité serait interdite. 

Cette présentation a donné lieu à un temps d’échanges. 

 
 
 

 

La mise à disposition d’un registre 
 

 
 
 
Un registre a été mis à disposition du public en mairie. Les habitants pouvaient y consulter une information synthétique 
sur le projet de Règlement Local de Publicité ; et y inscrire leurs avis, observations et remarques. 

 

Le registre n’a reçu aucune remarque. 


